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Entwicklung, Nutzung und Potenziale 

Ergebnisse aus der Podcast-Lab 2019 der Radiozentrale GmbH  
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Der Podcastmarkt 
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Das Podcastangebot 

2019: 7.000 aktive Podcasts von unterschiedlichen Absendern 

RADIO 

VERLAGE 

   

   

TV 

GATTUNGSUNABHÄNGIG 
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Podcasts treffen den Zeitgeist 

On Demand 
Podcast sind 

immer verfügbar, 
wenn wir sie 

brauchen und 
passen somit in 

heutige 
Medienlogik 

Simpel 
Egal, ob Produzent 

oder Hörer. Man 
braucht nicht viel, 

um Podcast zu 
nutzen oder zu 

produzieren 

Pluralität 
Microtrends, Hype 
oder Tiefe – egal 

welches Thema, es 
gibt einen Podcast 

dazu 

Content  
Inhalt und 

Information 
stehen im 

Mittelpunkt von 
Podcasts und 
erfüllen den 

Wunsch nach 
Infotainment 
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Podcast-Nutzung 
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Podcastnutzung Gesamt 

33 %  
 der Deutschen haben schon einmal 
 Podcast gehört. 
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Und in den USA? 

27% 
30% 32% 

36% 
40% 

44% 

51% 

33% 
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Podcast-Nutzung Deutschland 

17% 

35% 

18% 

5% 

Gesamt 16+ 16-34 Jahre 35-54 Jahre 55+ Jahre

10% 

22% 

10% 

3% 

Gesamt 16+ 16-34 Jahre 35-54 Jahre 55+ Jahre
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Der „typische Podcastnutzer“ 

jung 

54% der Nutzer sind 

unter 35 Jahre 

gebildet 

Abitur und 

Hochschule 
Mittleres/ 
hohes  
Einkommen 
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Wie Podcast genutzt wird 

• Der wöchentliche Nutzer hört  

 5 Podcasts  pro Woche 

 

•  Der wöchentliche Nutzer hört  

 3 Stunden 49 Minuten pro Woche 
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Wie Podcast genutzt wird 

0%

10%

20%
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60%

70%

80%

90%
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5 - 9 Uhr 9 - 12 Uhr 12 - 14 Uhr 14 - 17 Uhr 17 - 20 Uhr 20 - 23 Uhr Nach 23 Uhr

Webradioprogramm

Podcasts oder Radiosendungen
zum Nachhören

Hörbücher oder Hörspiele

Musikstreaming
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Wie Podcast genutzt wird 

69 % 
der Podcasthörer hören mindestens  
den Großteil des Podcasts an.  

Nur   31 %       brechen vor der Hälfte ab.  
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Wo Podcast genutzt wird 

zu Hause; 63% 
im Auto; 10% 

bei der Arbeit; 
8% 

im ÖPNV; 8% 

andere Orte; 
4% 

weiß nicht; 7% 
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Womit Podcast genutzt wird 

Smartphone; 
55% 

Computer; 20% 

Tablet; 11% 

andere; 8% 

weiß nicht; 6% 
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Was genutzt wird 

62% 

50% 
47% 45% 

40% 

28% 
23% 

10% 

Nachrichten,
Wirtschaft,

Politik

Wissenschaft
und

Gesundheit

Unterhaltung
und Comedy

Musik und
Kultur

Gesellschaft
und Familie

Freizeit und
Sport

Computer
und Technik

Glaube und
Religion
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Einordnung in die Audiowelt 
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Einordnung in die Audiowelt 
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Entwicklung der Podcastnutzung 
 

gestern 

heute 

Apple Podcast Spotify Google Podcast 

morgen  

Apple Watch Android Auto  
Amazon  

Echo 
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Podcast als Werbeträger 
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Audio Werbemarkt Deutschland 
2019 in Euro 

800 Mio. 
UKW 

60 Mio. 
Online 
Audio  

35 Mio.  
Podcast  
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Podcastwerbung wirkt 

87% 
akzeptieren 

Podcastwerbung  

82% 

Sponsoring 

71% 

Audio  

Spots 

69% 

Native  
Ads 

Quelle: „SPOT ON PODCAST 2017/2018“ von Fact Research im Auftrag  

von ARD Werbung / AS&S Radio 
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Podcast-Werbung performt auf allen KPIs 

157 
179 

212 
244 

279 
311 

103 
135 139 

306 

468 

406 414 

490 
512 502 

937 932 

Audio-Spot Sponsoring Native Ad

KPIs als Index zur Performance-Benchmark 

Quelle: AS&S Radio / Spot on Podcast #2 – Werbeformen und ihre Wirkung 

Gestützte Markenbekanntheit 

 

Gestützte Werbeerinnerung 

 

Gestütztes Consideration Set 

Spontane Markenbekanntheit 

 

Spontane Werbeerinnerung 

 

Spontanes Consideration Set 

Native Ads performen am stärksten. 
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Native Ads: Sachlichkeit siegt  

201 
238 

283 
340 

135 159 

325 

495 
431 

609 

517 

1277 

Personal Native Ad Informative Native Ad

KPIs als Index zur Performance-Benchmark 

Quelle: AS&S Radio / Spot on Podcast #2 – Werbeformen und ihre Wirkung 

Gestützte Markenbekanntheit 

 

Gestützte Werbeerinnerung 

 

Gestütztes Consideration Set 

Spontane Markenbekanntheit 

 

Spontane Werbeerinnerung 

 

Spontanes Consideration Set 
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Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen zustimmen oder nicht zustimmen. 

Wahrnehmung von Podcast-Werbeanzeigen 
Podcast-Hörer in Prozent, die jeder Aussage stark oder teilweise zustimmen (demographisch)  

65% 

47% 
45% 45% 44% 

40% 

70% 

61% 60% 
62% 61% 

54% 

68% 

51% 50% 49% 
46% 

42% 

64% 

49% 48% 
45% 

47% 
44% 

62% 

29% 29% 

33% 
36% 

32% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

Mir würde es nichts
ausmachen, ein paar

zusätzliche Anzeigen pro
Show zu hören, damit

meine Lieblingspodcasts
weiterlaufen können

Die meisten Anzeigen, die
ich in Podcasts höre, sind

ansprechend

Die meisten Anzeigen, die
ich in Podcasts höre, sind

für mich relevant

Die meisten Anzeigen, die
ich auf Podcasts höre, sind

einprägsam

Ich mag die meisten
Anzeigen, die ich in

Podcasts höre

Ich unterstütze Marken, die
in meinen

Lieblingspodcasts werben

Total Intensiv Podcast-Hörer 18-34 35-49 50-64

Quelle: The Podcast Download Fall 2017 Report, Wetswood One, MARU/ Vision Critical Nationwide Study, July 2017 
25 



www.radiozentrale.de 

Frage: Wie viele Anzeigen würden Sie für Podcasts der folgenden Länge als geeignet erachten? 

Akzeptierte Anzahl an Werbeanzeigen pro Podcast  
(in Abhängigkeit der Podcast-Länge) 

3,8 

2,8 
2,3 

4,5 

3,7 
3,4 

60-minütiger Podcast 30-minütiger Podcast 15-minütiger Podcast

Gesamtheit der Podcast-Hörer Intensiv Podcast-Hörer

Quelle: The Podcast Download Fall 2017 Report, Wetswood One, MARU/ Vision Critical Nationwide Study, July 2017 
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Hörer- Reaktionen auf Podcast-Werbeanzeigen 

66% 

51% 

38% 37% 36% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

Online nach weiteren
Informationen über das Produkt
oder die Dienstleistung gesucht

Sprach mit meinen
Freunden/Bekannten über das
Produkt oder die Dienstleistung

Folgt dem Produkt oder Dienst in
sozialen Medien

Kaufte das Produkt /
Service im Laden oder online

Beim Kauf des Produkts oder der
Dienstleistung wurde ein

Gutscheincode aus dem Podcast
verwendet

Frage: Sie haben eine Produkt- oder Service-Bewerbung im Podcast  gehört.  Welche der nachfolgenden Aussagen treffen auf Sie zu. 
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