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Whitepaper: Kl in der Audiobranche

Das neue Whitepaper der Radiozentrale ,,Kl in der Audiobranche: Ein Uberblick iiber
Technologien, Trends und Potenziale* wurde in Zusammenarbeit mit AudioStack
entwickelt, um einen umfassenden Uberblick zu geben, welche
Anwendungsmaoéglichkeiten und Innovationen fiir den Audiobereich durch Kl méglich
sind.

Berlin, 29. Februar 2024 - Kunstliche Intelligenz ist ein Treiber in der digitalen
Transformation, die in allen Bereichen neue Potenziale sowohl in Verwaltungs-, Kreativ- als
auch Umsetzungsprozessen bietet. Dies gilt insbesondere auch flr den Audiobereich. Kl bietet
ein breites Spektrum an Mdglichkeiten, darunter vielfaltige Klange, beeindruckende Stimmen,
faszinierende Kompositionen, einzigartige Werbespotkreationen und sogar komplette
Radioprogramme. Komponenten wie Text-to-Speech, Voice-Cloning und personalisierte
Werbung in Echtzeit sind Innovationen, deren Méglichkeiten noch lange nicht ausgeschopft
sind.

Die Radiozentrale stellt im neuen Whitepaper in Zusammenarbeit mit AudioStack im Einzelnen
vor, in welchen Prozessen KI bereits wirkungsvoll eingesetzt wird. Welche Tools
beispielsweise bei der Kreation eingesetzt werden, um Spots individueller als auch schneller
zu generieren. In welchen Prozessen sie bei der Erstellung von Audiocontent involviert werden
kann und zudem Cases, die bereits durch Zuhilfenahme von Kl verwirklicht wurden. Auch der
rechtliche Aspekt im Zuge der KI-Nutzung wird beleuchtet.

,KI steckt noch in den Kinderschuhen, aber schon jetzt sind die Auswirkungen spiirbar. Kl
erdffnet im Kontext der digitalen Transformation noch einmal eine ganz neue Dimension und
durch die exponentielle Entwicklung vermdgen wir heute noch nicht erahnen, was in ein paar
Jahren méglich sein wird. Klar ist aber, dass Kl in vielen Bereichen einen echten Mehrwert
bietet und die Kraft von Audio noch einmal auf ein neues Level hebt. Sowohl fiir die
Macherinnen und Macher als auch fiir das Marketing. Audio war schon immer Vorreiter in
Belangen der Effizienz von Spotkreation und reichweitenstarker Hérbarkeit fiir Marken. Durch
Kl bietet Audio nun noch mehr Mobglichkeiten fiir Werbetreibende und Marken, sich im
vielféltigen Audioversum zu préasentieren und Menschen zu erreichen.”, sagt Grit Leithauser,
Geschiftsfiihrerin der Radiozentrale.

Das Whitepaper steht unter folgendem Link zum kostenlosen Download bereit:
https://www.radiozentrale.de/studien-trends/whitepaper/ki-in-der-audiobranche/

Das Whitepaper ist in Zusammenarbeit von Radiozentrale und AudioStack erstellt worden.
Autorin ist Katharina Zeschke.

Uber die Radiozentrale

Die Gattungsinitiative Radiozentrale versteht sich als gemeinsame Plattform 6ffentlich-rechtlicher und privater
Radiostationen sowie der gattungsnahen Unternehmen der Radioindustrie. Die Radiozentrale hat sich die
Positionierung des Mediums Hoérfunk sowie die umfassende Information tber das (Werbe-)Medium Radio zum
Ziel gesetzt. Mehr Infos: www.radiozentrale.de
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